ASO-Leitfadens mit detaillierten

Anleitungen zur Analyse und
Umsetzung sowie zusatzlichen Tipps

Schritt 1: Umfassende Keyword-Recherche und -Analyse
(Detailliert)

o« Ziel

. ldentifizierung relevanter Suchbegriffe, die Ihre Zielgruppe
verwendet.

Vorgehensweise

*Brainstorming:

‘Erstellen Sie eine Liste von Begriffen, die lhre App beschreiben.

* Denken Sie an Synonyme, verwandte Begriffe und mogliche Tippfehler.
‘Beziehen Sie Ihr Team und potenzielle Nutzer in den Brainstorming-Prozess
ein.

‘Wettbewerbsanalyse:

‘l[dentifizieren Sie lhre Hauptkonkurrenten im App Store.

‘Analysieren Sie deren App-Titel, Untertitel, Beschreibung und Keyword-
Feld.

‘Nutzen Sie ASO-Tools, um die Keywords zu identifizieren, fur die Ihre
Konkurrenten ranken.

‘Achten Sie auf Keywords, die lhre Konkurrenten Ubersehen haben.
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*Nutzung von ASO-Tools

*Brainstorming:

‘Verwenden Sie Tools wie Sensor Tower, App Annie oder MobileAction.
‘Analysieren Sie das Suchvolumen, die Keyword-Schwierigkeit und die
Wettbewerbsdichte.

‘|dentifizieren Sie Long-Tail-Keywords mit geringerem Wettbewerb und
hoherer Conversion-Rate.

‘Nutzen Sie Keyword-Vorschlage und Trendanalysen.

Long-Tail-Keywords:

‘Berucksichtigen Sie langere, spezifischere Suchbegriffe, die eine hohere
Conversion-Rate haben konnen.

‘Beispiele: "Fitness-App fur Gewichtsverlust fur Frauen tber 40", "Workout-
App fur Anfanger zu Hause ohne Gerate".

‘Nutzen Sie Frage-Keywords (z. B. "Wie kann ich abnehmen?").

*Analyse des Suchverhaltens:

‘Nutzen sie die Suchvorschlage des Appstores um zu sehen, welche
Suchanfragen die Nutzer tatigen.

“Tipps:

‘Fokusieren Sie sich auf Keywords mit hoher Relevanz und mittlerem
bis hohem Suchvolumen.

‘Vermeiden Sie UbermaBig wettbewerbsfahige Keywords, fir die Sie
keine Chance haben, zu ranken.

-Uberpriifen Sie regelmaBig Ihre Keyword-Strategie und passen Sie sie
an neue Trends an.

office@deineseite.at +43660 2587357 www.deineseite.at




ASO-Leitfadens mit detaillierten

Anleitungen zur Analyse und
Umsetzung sowie zusatzlichen Tipps

Schritt 2: Strategische App-Metadaten-Optimierung (Detailliert)

Ziel:
Optimierung von App-Titel, Untertitel und Beschreibung.
-Vorgehensweise:

*App-Titel:

‘Integrieren Sie |hr Hauptkeyword am Anfang des Titels.
-Halten Sie den Titel pragnant (maximal 30 Zeichen).
‘Achten Sie auf Lesbarkeit und Verstandlichkeit.

*Untertitel (iOS) / Kurzbeschreibung (Android):

‘Heben Sie die wichtigsten Funktionen und Vorteile hervor.
‘Verwenden Sie handlungsauffordernde Formulierungen (z. B. "Jetzt
herunterladen!").

‘Integrieren Sie relevante sekundare Keywords.

*App-Beschreibung:

Schreiben Sie eine ansprechende und informative Beschreibung.
‘Verwenden Sie relevante Keywords im gesamten Text.

*Strukturieren Sie die Beschreibung mit Absatzen und Aufzahlungspunkten.
‘Heben Sie Alleinstellungsmerkmale hervor.

*Tipps:

‘Achten Sie auf die Richtlinien des App Stores.
‘Vermeiden Sie Keyword-Stuffing.
Aktualisieren Sie lhre Metadaten regelmaBig.
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Schritt 3: Visuelle Optimierung fur maximale Wirkung
(Detailliert) imierung (Detailliert)

Ziel: Gestaltung ansprechender App-lcons, Screenshots und
Vorschauvideos.

Vorgehensweise:

*App-lcon:

‘Erstellen Sie ein auffalliges und erkennbares Icon.

‘Verwenden Sie klare und einfache Designs.

‘Achten Sie auf die Richtlinien des App Stores.

*Screenshots:

Zeigen Sie die wichtigsten Funktionen und Vorteile visuell.
‘Verwenden Sie hochwertige Bilder und Grafiken.

‘Beschriften Sie die Screenshots mit kurzen, pragnanten Texten.
‘Ordnen Sie die Screenshots in einer logischen Reihenfolge an.
*VVorschauvideo (i0S) / Video (Android):

‘Erstellen Sie ein kurzes, ansprechendes Video (15-30 Sekunden).
«Zeigen Sie die App in Aktion und heben Sie die wichtigsten Funktionen
hervor.

‘Verwenden Sie Musik und Effekte, um das Video ansprechender zu
gestalten.

Flgen Sie Untertitel hinzu.

*Tipps:

‘Achten Sie auf die visuellen Trends im App Store.

‘Testen Sie verschiedene visuelle Elemente, um die effektivsten zu
identifizieren.
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Schritt 4: Nutzerbewertungen und -rezensionen als
Wettbewerbsvorteil (Detailliert)

«Ziel:Generierung positiver Nutzerbewertungen und -rezensionen.
Vorgehensweise:

*Ermutigen Sie Nutzer, Bewertungen abzugeben:
‘Implementieren Sie In-App-Bewertungsaufforderungen nach
positiven

Nutzererlebnissen.

-Bieten Sie Anreize fir Bewertungen (z. B. In-App-Belohnungen).
‘Erleichtern Sie den Bewertungsprozess.

*Reagieren Sie auf Nutzerfeedback und l6sen Sie
Probleme:

-Uberwachen Sie Bewertungen und Rezensionen regelméaBig.
‘Reagieren Sie zeitnah auf positives und negatives Feedback.
‘Bieten Sie Losungen fur Probleme an und zeigen Sie, dass Sie
sich um lhre

Nutzer kimmern.

*Tipps:

‘Bitten Sie Nutzer nicht zu oft um Bewertungen.

Seien Sie professionell und hoflich in lhren Antworten
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Schritt 5: Lokalisierung und Internationalisierung fur globale
Reichweite (Detailliert)

«Ziel:Anpassung der App an verschiedene Sprachen und Kulturen.
Vorgehensweise:

Ubersetzen Sie App-Metadaten und In-App-Inhalte:
‘Verwenden Sie professionelle Ubersetzer, um qualitativ
hochwertige

Ubersetzungen zu gewahrleisten.

‘Berlcksichtigen Sie kulturelle Unterschiede und lokale
Sprachnuancen.

*Passen Sie visuelle Elemente an kulturelle
Unterschiede an:

‘Verwenden Sie Bilder und Grafiken, die fur verschiedene
Kulturen relevant

sind.

‘Achten Sie auf Farbsymbolik und kulturelle Normen.
*Berucksichtigen Sie lokale Suchmuster:
‘Recherchieren Sie Keywords in den Zielsprachen.

‘Passen Sie lhre Keyword-Strategie an lokale Suchmuster an.
*Tipps:

‘Priorisieren Sie die wichtigsten Markte.

Testen Sie die lokalisierte App vor der Veroffentlichung.
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Schritt 6: Kontinuierliche Uberwachung und Optimierung
(Detailliert)

«Ziel: Kontinuierliche Verbesserung der ASO-Strategie.
Vorgehensweise:

‘Uberwachen Sie App-Store-Rankings und
Downloadzahlen:

‘Verwenden Sie ASO-Tools, um Ihre Rankings und Downloadzahlen
zu

verfolgen.

‘Analysieren Sie die Daten, um Trends und Muster zu erkennen.
*Analysieren Sie Nutzerverhalten und Feedback:
‘Verwenden Sie Analysetools, um das Nutzerverhalten in [hrer App
zu

verfolgen.

‘Analysieren Sie Nutzerbewertungen und Rezensionen.

‘Sammeln Sie Feedback von Nutzern tber Umfragen und
Fokusgruppen.

*Fuhren Sie A/B-Tests mit verschiedenen ASO-Elementen
durch:

Testen Sie verschiedene App-Titel, Untertitel, Beschreibungen,
lcons und Screenshots.

‘Verwenden Sie ASO-Tools, um die Ergebnisse der Tests zu
analysieren.
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Schritt 6: Kontinuierliche Uberwachung und Optimierung
(Detailliert)

Ziel: Maximierung der Conversion-Rate auf der App-Store-Seite.
Vorgehensweise:

Setzen Sie klare Ziele fur Ihre ASO-Strategie.
Seien Sie geduldig und geben Sie |hrer Strategie Zeit, Ergebnisse zu
liefern.

Schritt 7: Conversion-Rate-Optimierung (CRO) (Detailliert
Fortsetzung)

«Ziel: Kontinuierliche Verbesserung der ASO-Strategie.
Vorgehensweise:

Analyse des Nutzerverhaltens auf der App-Store-Seite:
‘Verwenden Sie App-Store-Analysen, um das Nutzerverhalten zu
verfolgen (z.B. Absprungrate, Verweildauer).

‘Analysieren Sie, welche Elemente die Nutzer ansprechen und
welche sie abschrecken.

‘Achten Sie auf die Reihenfolge, in der Nutzer die Elemente auf der
Seite

betrachten.
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Schritt 7: Conversion-Rate-Optimierung (CRO) (Detailliert
Fortsetzung)

«Ziel: Kontinuierliche Verbesserung der ASO-Strategie.
Vorgehensweise:

Optimierung der Anordnung und des Inhalts der App-
Store-Elemente:

*Platzieren Sie die wichtigsten Informationen und visuellen Elemente
an prominenter Stelle.

‘Verwenden Sie klare und pragnante Handlungsaufforderungen

(z. B. "Jetzt herunterladen”, "Kostenlos testen").

‘Optimieren Sie die Beschreibung, um die wichtigsten Vorteile
hervorzuheben.

‘Nutzen Sie Rezensionen und Bewertungen, um Vertrauen
aufzubauen.

*Durchfihrung von A/B-Tests:

*Testen Sie verschiedene Versionen von App-lcons, Screenshots,
Beschreibungen und Videos.

‘Verwenden Sie A/B-Testing-Tools, um die Ergebnisse zu
analysieren.

Testen Sie jeweils nur ein Element, um klare Ergebnisse zu erhalten.
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Schritt 7: Conversion-Rate-Optimierung (CRO) (Detailliert
Fortsetzung)

«Ziel: Kontinuierliche Verbesserung der ASO-Strategie.
Vorgehensweise:

*Beispiel:

Testen sie 2 verschiedene App-lcons gegeneinander, um zu sehen,
welches besser ankommt.

Testen sie verschiedene Texte der App beschreibung.

*Tipps:

*Konzentrieren Sie sich auf die wichtigsten Conversion-Faktoren
(z. B. Icon, Screenshots, Beschreibung).

‘Verwenden Sie klare und aussagekraftige Call-to-Action-Buttons.
‘Optimieren Sie die App-Store-Seite fir verschiedene Gerate und
BildschirmgroBen.

‘Optimieren sie die App-Store-Seite fur saisonale ereignisse.
‘Analysieren sie die Daten ihrer Konkurrenten.

Zusatzliche Tipps fur eine erfolgreiche ASO-Strategie:
Bleiben Sie auf dem Laufenden:

‘Der App-Store-Algorithmus und die Nutzerpraferenzen andern sich
standig.

‘Verfolgen Sie die neuesten ASO-Trends und -Best Practices.
‘Nehmen Sie an Webinaren und Konferenzen teil.

‘Lesen sie RegelmaBig Fachartikel zum Thema ASO.
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Nutzen Sie soziale Medien:

‘Bewerben Sie lhre App auf sozialen Medien.

‘Interagieren Sie mit Nutzern und sammeln Sie Feedback.
‘Nutzen Sie Influencer-Marketing.

‘Bieten Sie einen hervorragenden Kundensupport:
‘Beantworten Sie Nutzerfragen und -probleme zeitnah.

‘Bieten Sie In-App-Support und FAQs.

Zeigen Sie, dass Sie sich um Ihre Nutzer kimmern.
«Analysieren Sie die Daten:

*ASQ ist ein fortlaufender Prozess, der eine standige Analyse
erfordert.

‘Nutzen sie die Daten aus den Appstores, und aus den ASO-Tools.
‘Verwenden sie die Daten um ihre ASO-Strategie zu optimieren.
*Berucksichtigen Sie die Saisonabhangigkeit:

‘Passen Sie Ihre ASO-Strategie an saisonale Ereignisse und
Felertage an.

Aktualisieren Sie lhre App-Metadaten und visuellen Elemente
entsprechend.

*Beispiel:

*Eine Fitness-App konnte im Januar und nach den Feiertagen eine
hohere Nachfrage verzeichnen.

‘Eine Einkaufs-App konnte in der Weihnachtszeit und am Black
Friday eine hohere Nachfrage verzeichnen.
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